Checkliste

Tus
Realschule

Tipps fur eine
erfolgreiche
Pressemitteilung

Telefonhotline am Bildungsministerium zur christina.noky-weber@bm.rlp.de

Pressearbeit:

06131-16-4164

Muster

Art des Textes

Optional: Kleine Uberschrift

Optional: Zeichenangabe

Boilerplate

Abbinder/kurze Info

Logo

PRESSE-INFORMATIONY|

Mainz, TT-Monald016]]  -———— Ort Datum
y

1

Kleine -HL-in-DinPro-Beold-12-p11

zur Schule
Kontakt

HeadlineinDinPro-Bold 14t «—— | |herschrift
1

Gopy-Textin-11-pt-und-Din-Fro-zum-Uberschraiben.-damitwir-alle-die-Schrift
zuhause-haben-29

1

Zeilen-3-ra. 75-Zeichen-Zeichen)

1

1

Die-BARTENBACH-AG-ist-die-erste-Kreative Kooperative-in-Deutschland. Die
1997. gegriindete. inhabergefihrie: GWA-Agentur- bictel. das gesamle
Leistungsspekirum- der- integrierten- Kommunikation-  [Schwerpunkl:
Businass-to-Business-Kommunikatianl- an. Zu. den. Kunden. zahlen. va..
ATORM.  IWerkzeugel, Coface- Deutschland, DURAM.  Group,. ERBE
Elektromedizin,- ETHENEA [Ethna. Fundsl,- EWR,. Facility. Management. —Die-
Moglichmachar - FrieslandCampina- Egodservice. (Debig, GASTRO,. Yalgssl,.-
Hohenloher. Spezialmobelwerk. Schaffitzel.: HUMAN. Diagnoslics Worldwide,.
International Buitding: Frogucts,-Inter-Union-Technohandal (Marke:. Fischerl,.
Kottermann.-Movartis-Consumer-Hgalth, Novo-Mardish, 0CS-Chackweighers,.
R-Biopharm,- Rhainhessen-Marketing, - Sartorius, SCHOTT,- Sparda- Sudwast,
Strassbucgsr Filter, Sysmes Europe.. Visa Eurcpe, Waldnsr Labormabel
sowie-Wipnlag-Wiege-.und Positionigrsystema §
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Die- BARTEMBACH-Gruppe besteht- aus der- BARTENBACH- AG. sowie- dem-
Tochtarunternehmen. BARTENBACH. Werbemittel: und: beschaltigt. rund. 90.
Mitarbeiter. Unternehmenssitz-ist-Mainz. |
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MIMISTERIUM FUR BILDUMNG

Sie finden unsere Checkliste auch
online unter: www.realschuleplus.bildung-rp.de/service




Tus
Checkliste Realschule¥

0. Pressekontakte aufbauen und pflegen

1. Das Wichtigste zuerst

- Das Wichtigste kommt immer an den Anfang, Journalisten kiirzen Texte von hinten nach
vorne. Daher die Information, die Sie unbedingt lancieren wollen, zuerst nennen.

2. Die 7 Ws beantworten

- Wer, was, wann, wie, wo, warum, woher?

3. Ansprechpartner der Schule nennen (schnell und leicht fiir
den Journalisten erreichbar)

4. Verstandlich sein

- Verstandlichkeit und gute Lesbarkeit sind wichtig, also kurze Satze, plastische Verben,
wenige Kommata und Relativsatze, keine Substantivierungen, keine Fremdworter, kein

Fachchinesisch.

5. Zitieren

- Wortliche Rede und Zitate lockern den Text auf.

6. Immer sachlich bleiben

- Sie wollen informieren, nicht agitieren.

7. Zeichenzahl + Boilerplate/Abbinder (kurze Info zur Schule)

Diese Hinweise sind eine Zusammenfassung der fiir die Realschulen plus organisierten acht
Workshops ,,Realschule plus im Dschungel der Medienlandschaft(en): Ratschlage, Tipps und
Werkzeuge fir einen durchschlagenden Weg“ 2016/2017 (Agentur Bartenbach)

MINISTERILUM FUR BILDUNG Sie finden unsere Checkliste auch

online unter: www.realschuleplus.bildung-rp.de/service




